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Berghotels liegen im Trend: TUI Blue plant drittes Hotel in Osterreich
Lifestyle-Hotelmarke der TUl Group baut Wander- und Skiangebot aus

Hannover, 28. Januar 2019. TUI erwartet ein weiteres Rekordjahr fur Wintersport in
den Alpen und auch im Sommer erfreut sich die Bergwelt zunehmender Beliebtheit.
Vor diesem Hintergrund erweitert die TUI Group das Angebot ihrer Lifestyle-
Hotelmarke TUI Blue und plant bereits das dritte Haus in Osterreich. Mit dem TUI
Blue Fieberbrunn wéchst das Portfolio der Erlebnis-Hotelmarke in der Wintersaison

2019/20 somit auf insgesamt 12 Hotels.

Das TUI Blue Fieberbrunn ist der ideale Ausgangspunkt fur Wintersportler, die den
TUI Group

Group Corporate & Skicircus Saalbach / Hinterglemm / Leogang / Fieberbrunn erkunden wollen. Fur den
External Affairs

Kar|-\3/g22|;e:-/x||ee 4 Sommer stehen Sportbegeisterten allein im Tal rund 400 km Wander- und
annover

Mountainbikewege zur Verfligung. Das Berghotel wird Uber 144 Doppelzimmer,
gmup'Comwvﬁﬂ?gn:ﬁt;j'ccgnmq Restaurant, Bar mit AuRenterrasse sowie einen Meetingraum und Spabereich verfugen
und liegt direkt an der Skipiste. Die Eréffnung ist fur Ende 2019 geplant. Ein modernes
Technologie-Konzept ist ebenso Bestandteil von TUI Blue wie das innovative Blueflt-
Konzept fur Fitness, Wellness und Ernahrung. Im Mittelpunkt des Hotelangebots

stehen authentische Urlaubserlebnisse in der jeweiligen Region.

.Fur das TUI Blue Fieberbrunn werden wir im kommenden Sommer ein bestehendes
Hotel im Stil unserer Lifestyle-Marke weiterentwickeln”, sagt TUI Blue Geschéftsfihrer
Artur Gerber. ,Die einzigartige Berglandschaft Tirols bietet dabei das perfekte Umfeld
fur unser Erlebnis-Angebot. Mit der Er6ffnung des dritten Hotels in den Alpen zahlt
Osterreich neben der Turkei zu den Destinationen, in denen TUI Blue am starksten

gewachsen ist.”

Ende September 2018 feierte die TUI Group den Spatenstich fir das zweite Hotel der
Marke in Osterreich. Das kunftige TUI Blue Montafon, ebenfalls in idealer Lage fiir
Skifahrer und Wanderer, wird tber 149 Doppelzimmer verflgen. Die Er6ffnung des
Neubaus ist in der Wintersaison 2019/2020 geplant.

Neben den beiden neuen TUI Blue Hotels in Vorarlberg und Tirol betreibt TUI in
Osterreich ein weiteres TUI Blue Hotel in der Steiermark sowie vier Robinson Clubs in

Vorarlberg, dem Salzburger Land, Oberésterreich und Karnten.

Weitere Informationen sowie Fotos finden Sie unter www.tui-group.com
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Uber TUI Blue

Mit der neuen Lifestyle-Hotelmarke TUI Blue treibt die TUI Group das Wachstum im Hotelbereich weiter
voran. Unter dem Markenclaim ,Explore the more.” vereint TUI Blue das Beste aus einem hochwertigen
Hotelerlebnis und einer Individualreise. Die Hotels zeichnen sich durch moderne Architektur mit
regionalen Elementen, ein innovatives Technologie-Konzept und das Blueflt Konzept fur Fitness, Wellness
und Erndhrung aus. Das hochwertige Angebot der Hotels wird durch individuelle Erlebnisbausteine
erganzt. Im Vordergrund der ersten Erlebnis-Hotelmarke des TUI Hotels & Resorts-Portfolio stehen
authentische Urlaubserlebnisse in der jeweiligen Region. Geschaftsfihrer der Hotelmarke sind Artur
Gerber und Jano Martin. Zum Portfolio von TUI Blue z&hlen derzeit zehn Hauser in Europa und
Nordafrika. Mit dem TUI Blue Zanzibar und dem TUI Blue Montafon eréffnen zwei weitere Hauser in der

Wintersaison 2019/2020.

Uber die TUI Group
TUI Group Die TUI Group ist der weltweit fiihrende Touristikkonzern und in rund 180 Zielgebieten der Erde aktiv. Sitz des

Group Corporate & Konzerns ist Deutschland. Die Aktie der TUI notiert im FTSE 100, dem Leitindex der Londoner Wertpapierbérse, sowie
External Affairs
Karl-Wiechert-Allee 4 im Freiverkehr in Deutschland. Die TUI Group verzeichnete im Geschaftsjahr 2018 einen Umsatz von 19,5 Milliarden

30625 Hannover 4 und ein operatives Ergebnis von 1,147 Milliarden Euro. Der Konzern beschaftigt rund 70.000 Mitarbeiter in Gber

100 Landern. TUI bietet fur seine rund 27 Millionen Kunden, davon 21 Millionen in den europaischen

group.communications@tui.com

www.tuigroup.com Landesgesellschaften, Services aus einer Hand. Die gesamte touristische Wertschopfungskette findet sich unter dem

Dach des Konzerns wieder. Dazu gehéren rund 330 eigene Hotels und Resorts mit Premium-Marken wie RIU und
Robinson und 16 Kreuzfahrtschiffe, von der MS Europa und der MS Europa 2 in der Luxusklasse bis zur "Mein Schiff"-
Flotte der TUI Cruises und Kreuzfahrtschiffen bei Marella Cruises in England. Zum Konzern gehéren dariiber hinaus
international fihrende Veranstaltermarken, 1.600 Reisebtiros in Europa sowie finf européische Veranstalter-

Fluggesellschaften mit rund 150 modernen Mittel- und Langstrecken-Flugzeugen.

Die globale Verantwortung fur nachhaltiges wirtschaftliches, 6kologisches und soziales Handeln ist Kern unserer
Unternehmenskultur. Die 2015 von TUI gegrindete TUI Care Foundation setzt auf die positiven Effekte des Tourismus,
auf Bildung und Ausbildung sowie die Starkung von Umwelt- und Sozial-Standards. Sie unterstitzt so
Urlaubsdestinationen in ihrer Entwicklung. Die TUI Care Foundation ist heute in mehr als 20 Landern der Welt tatig und

initiiert Projekte, die neue Chancen fur die kommende Generation schaffen.
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